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THIERRY RAQUEZ # l







1- Qui es-tu et dans quelle section de
I’asile ARKAM es-tu interné ?

2- Parle-nous de ton passé et de ce qui t’as
mené a I'asile ARKAM.

3- Pourquoi l'asile Arkam et pas un autre ?

4- Que t’évoque Arkam aujourd’hui ?

5- Comment envisages-tu I’avenir de l'asile
ARKAM ?

6- As-tu des projets que tu aimerais
développer en dehors de l'asile (si tu
venais a en sortir ou en parallele a ton
internement) ?

7- Quel personnage de l'univers Batman te
représenterait le mieux 2 Pourquoi ?







BRUNO MARCHESE # 2







1- Qui es-tu et dans quelle section de
I’asile ARKAM es-tu interné 2

2- Parle-nous de ton passé et de ce qui t'as
mené a I'asile ARKAM.




Lasile Arkam a débuté dans la téte de
Thierry et deux de ses copains de classe. Ils
ont débuté difficilement. Puis I'un des deux
a voulu fonder une famille et s’est donc
contraint a trouver un métier plus régulier.
Je suis arrivé, avec un autre, au moment ou
Thierry se séparait de son deuxieme collegue.
Nous nous sommes retrouvés a 3 chez Ar-
kam. Nous étions trois complémentaires: un
artiste, un plus technique et un commercial.
Ce qui nous unissait : nos idées un peu
décalées, I'envie de créer, la fougue et le
travail bien fait, et I'envie de faire appré-
cier I'art a sa juste valeur (et c’est ¢a qui a
causé le plus de difficulté ).

Nous étions quasi les ‘pionniers’ a Mons, dans
ce domaine. Difficile d’éduquer les gens ; de
leur dire que les gouts et les couleurs ¢a ne se
discute pas, mais qu’il faut aussi considérer la
valeur du travail.

La mode du flyer a alors commencé. Les
prix se démocratisaient.

Le troisieme larron, Rémy (dont je ne vous
ai pas encore parlé) était plus jeune et
mangquait d’expérience et de professionna-
lisme ; ses attentes étaient autres et nous
nous sommes séparés.

Thierry, le commercial, avait trouvé un
travail a temps plein a Bruxelles mais n’a
pas laché Arkam. Nous travaillions chacun
chez soi au début ; chacun comme il peut.
Et petit a petit, la situation a changé.

C’est vers 2003 que nous avons eu, pour la
premiére fois, pignon sur rue : un petit rez-
de-chaussée au centre, en location, puis,
trois ans apres, I’achat de I’Arkam Asylum.

Ce changement révele la progression de
I'agence : depuis 6 bons mois Arkam s’est
assez développé pour que Thierry, le mana-
ger, fasse le choix de s’y concentrer a 100%.
Et cela porte ses fruits, car le manager est le
moteur essentiel de I'agence.

Un stagiaire nous a rejoints pour agran-
dir I'équipe et améliorer |'organisation du
planning.

Je peux enfin me concentrer sur les jobs plus
créatifs et aux budgets plus conséquents ; et
Thierry, sur la prospection vers ceux ci.

Bref, les bons ingrédients pour la réussite et la
consécration ultime !

Viva la revolucion !

Parce que je suis tombé dedans et me suis
trop investi pour faire marche arriere.

Un bon équilibre entre |art, une agence pro,
et un coté décalé bien ancré depuis le début.

Il s’étendra.

Oui. Un projet que vous allez bientot dé-
couvrir, patience (2

LUillustration c’est mon dada. Mais il sera
lié a Arkam en tant que collaboration.

Joker pour son coté instinctif (rappelez-vous
le chien qui court). Mais je ne suis pas aussi
méchant non plus @ C'est juste pour son
coté fou @

Je crois avoir un coté loyal tel Batman mais
j’ai jamais essayé de voler avec une cape @



LIONEL MALERBA # 3




1- Qui es-tu et dans quelle section de
I’asile ARKAM es-tu interné ?

2- Parle-nous de ton passé et de ce qui t’as
mené a l’asile ARKAM.

3- Que t’évoque Arkam aujourd’hui ?

4- Comment envisages-tu I’avenir de Iasile
ARKAM ?

5- As-tu des projets que tu aimerais
développer en dehors de l'asile (si tu
venais a en sortir ou en parallele a ton
internement) ?

6- Quel personnage de l'univers Batman te
représenterait le mieux 2 Pourquoi ?










TRAVAVUX

PERIODE DU 01/07/09 au 31/08/09




Nice Club

Réalisation d'un logo et de ses
déclinaisons.

Le logo devait mettre en avant le mot
‘nice’ (et donc mettre le terme ‘club’
au second plan).

Il devait étre simple et facilement
reconnaissable sans nécessairement
étre original. Le but était qu'il
évoque le monde de la nuit et qu'il
soit ‘hype’.
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BC Mons

Réalisation de cartes de visite et de
visuels pour une série de T-shirts.

Les seules contraintes concernant les
cartes de visites étaient les teintes:
blancs dominant et rouge. La photo a
été choisie en accord avec le manager
du club.

Les tees devaient juste reprendre les
logos de I’événement GirlzzOnly et
du BC Mons. Le modele de T-shirt a
été choisi dans le catalogue Cogeaf
avec le manager du club.

(1] +32 (0) 475 67 27 39
|| LR manager@becmons.be

Adresse: de la Pefite Gurlande 28
7000 Mons

Secrélariat: [EEEUEEERE]
7034 Obourg
LCUETRH Hall Omnisport
rue Irma Fievez. 126
7021 Hawvré

ol V1 H Initiateur du pmg-t
L www girlzzonly be




H+32 (0) 477 476 648
Hpresident@dbcmons.be

H A venue Gi ax, 46
6041 Monfignies-sur-Sambre.

Secrétarial: [EEgEEERE
7034 Obourg
LCHELR Hall Ormnisport

rue Imma Fievez.126
7021 Havré

BC Mons [QIHEIEITE: T
ERE EEAEEE www. girlzzonly.

SALVATORE
CARAMAZZIA

H+32 (0) 494 87 08 01
Hsalva257@hotmail.com

Adresse: aston Hoyou, 15
La Louvidre

ACHERE Holl Omnisport
rue Irma Fievez. 126
7021 Hawvré

ol LT Y initiateur du pr
of maicule 1845

www.girlzzonly

1 23 cm |

www.girlzzonly.be | édition 2009




Ballroom

Réalisation du visuel pour la program-
mation ‘automne 2009’.

Mise en page d’une affiche au format
B2, d’un flyer US incluant le pro-
gramme et d’une carte d’invitation.

Dans la continuité des anciennes
campagnes réalisées pour le client,
le visuel joue sur la référence a un
pan de la culture populaire (parti-
culierement cinématographique et
musicale). Cet aspect décalé asso-
cié a une imagerie volontairement
kitsch et ‘classe’ représente |'identité
visuelle par laquelle le club se dé-
marque de ses concurrents.
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S6A, Chée Brunchault
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S6A, Chie Brunokault
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vaire anniversaire

S8A, Chite Brumehault
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BC Mons

Recherches prévisionnelles pour la
session ‘Girlzz Only’ 2010.

Il a été demandé de réaliser un visuel
et une mise en page restant dans
I"esprit des précédentes campagnes,
avec un bouquet de joueuses en

premiere lecture, des éléments
graphiques de type trames et un
ensemble tres dynamique.

La plus grosse difficulté fat d’associer
ces éléments sans que le résultat soit
surchargé et sans perdre en dyna-
misme pour autant.

Proposition n°1

unelinitiative(du[BC|[MONS]




Proposition n°2 Proposition validée

stage agrée par IAWBE
réservé aux filles nées -
entre 1992 et 1998 .

www.girlzzonly.be




Flyer.be

- Recherches prévisionnelles pour une
campagne sous forme de sous-bocs.

Flyer.be est une imprimerie située sur
Bruxelles avec laquelle le studio Arkam
travaille.

Ces sous-bocs représentent une propo-
sition du studio Arkam en vue d’une
campagne ciblée sur Mons. Selon la
philosophie développée par Arkam, les
sous-bocs devaient étre décalés, accro-
cheurs voire choquants ; le but étant
de générer une discussion autour d’un
verre et une mémorisation facile de la
campagne par la cible.

- Réalisation de T-shirts pour le person-
nel et la clientéle.

Demande a été faites de propositions
concernant des T-shirts a destination
du personnel de I'imprimerie et de sa
clientéle. Les premiers devaient décli-
ner le logo Flyer, les seconds devaient
étre ‘fun’ et créatifs.

Point de contact:
ARKAM Studio

28, rue de la Petite Guirlande
TIF: +32 (0) 65 84 42 00
arkam@flyer.be




déja 500 cartes
de visite a partir
FLYER BE e 30€ sous 48h

Sous-bocs

PILE POIL

SEULEMENT
CHEZ FLYER.BE !

FLYERSE

d:.‘].‘l 500 cartes de visite
artir de 30C sous 48h

PILE POIL

SEULEMENT
CHEZ FLYER.BE !

déja 500 cartes de visite
& partir de 30€ sous 48h




T-shirts / personnel

SCORE<1>  HI-SCORE
oooo oooo

PLAY WITH FLYER

CREDIT 00

T-shirts / créatifs




Le Valberg

Réalisation de cartes de visite.

Les nouveaux propriétaires de I’hotel
‘Le Valberg’ souhaitaient réactuali-
ser I'image de leur acquisition. En
effet, les anciennes cartes de visite
véhiculaient une image vieillotte et
dépassée.

Le choix a été fait d'utiliser des cou-
leurs plus douces et chaleureuses ainsi
que d’ajouter un motif floral discret,
afin de rendre le tout plus attrayant
sans étre vulgaire ni sembler passé.

A7 : R ARl
e Ualberg %ﬁvﬂfﬂmmj

® Ouvert de Thi & 25h
® Fermié le Dimanche

— e —
Tel: +32(0)65.56.86.62




Festival International du Film
d’Amour (FIFA)

Réalisation de photomontages pour
une proposition de campagne d’af-
fichage.

Tous les ans, le studio Arkam est
chargé de réaliser la campagne d’af-
fichage pour le FIFA.

La réflexion autour de la session 2010
étant en cours, I'équipe a développé
un concept déclinable trés visuel.

En prévision d’un briefing créatif avec
I"équipe du festival, il m’a été deman-
dé d'intégrer le visuel test en situa-
tion afin de mieux faire appréhender
I'orientation de la campagne.




DU 19AU 26
FEVRIER 2010

swotirfifn-mons.be E :




Arkam

- Réalisation de T-shirts décalés

Il m’a été demandé de réaliser plu-
sieurs visuels pour T-shirts durant
mon stage.

Arkam est une agence de communi-
cation décalée et qui aime a le rappe-
ler. 'agence a ainsi réalisé plusieurs
visuels dérivés a I'effigie de la ville de
Mons.

Dans cet esprit, il m’a fallu réaliser un
détournement du logo Pokemon.

Suivant l'actualité, il m’a aussi été
demandé de réaliser deux visuels cin-
glants a Ieffigie de Michael Jackson.

- Réalisation de stickers pour WC

Dans une recherche de nouveaux
supports sur lesquels Arkam pourrait
s’exprimer, |'idée a été émise de réa-
liser des stickers décalés a destination
de nos WC.

J'ai ainsi eu a réaliser plusieurs visuels
dont un illustre actuellement les WC
de I'agence.

T-shirt ‘Pokemons’




T-shirt ‘Jackson 5 - 1/ T-shirts ‘Jackson Dead’
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Leclercq (Boulangerie)

Réalisation de la carte de la boulan-
gerie ainsi que d'un flyer/carte de
fidélité.

I ma été demandé de réaliser
deux flyers pour la boulangerie

un premier, au format A4 a volet,
présentant la carte du client ; et un
second, proposant une remise et
une carte de fidélité. Le tout devait
respecter |'esprit de leurs cartes de

visite et le contenu donné par le
client.










lllustration de couverture réalisée par Bruno Marchese
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